KR Wavemaker a Invibes pripravuji
uvedeni filmu House of Gucci pro
Universal Pictures

Pro tuto specialni udalost byly nasazeny tfi exkluzivni formaty, v€etné
bezprecedentniho formatu vytvoreného specialné pro kina.

12:00 all @)

Kontext a cile

Na konci roku 2021, v podminkach silné
konkurencniho trhu, bylo imperativem
distributort nabidnout maximalni dostupnost
novych filmovych tituld.

ACTUALITE DES MARQUES Vv

V této souvislosti spolecnost Universal Pictures
vyzvala tym Invibes a jeho zkuSenosti s podavanim
materiald.

Ve spolupraci se spolecnosti KR Wavemaker
usporadala spolecnost Invibes kreativni,
dynamickou a poutavou kampan, ktera
maximalizovala nastup filmu.

C’était un nom’synonyme de richesse,

LE 24 NOVEMBRE AU CINEMA

House of Guce Interaktivni a inovativni
kampan

P 59 56
Pro zajisténi uspéchu kampané nasadila spolecnost
Invibes 3 produkty:

Heures Minutes Secondes

Deéecouvrir

Inspired by @invibes
« Invibes Countdown, aby vzbudil zajem verejnosti
az do uvedeni filmu.

« Invibes Cinema, format 100% urceny pro filmovy
prumysl k vylepseni filmovych upoutavek.

« Invibes Reel, ktery ma upozornit na hvezdné
obsazeni tohoto filmoveho trhaku.




Vysledek: kampan dosahla
nadprumernych vysledkdu!

Diky mobilizaci vSech zdroji medialni technologické
platformy Invibes - kreativni laboratore, manazera CTUALITE DS MARGUES

kampani, doruCovani a datového analytika - byly cile HOUSE OF
GUCClI

spolecnosti Universal Pictures dosazeny a prekonany.
« Mira dokonceni az 80 %

« CTR vysSi nez sledované nez sledované benchmarky »'
"était un nom L!/nonyme de richesse,

House of Gucci
Le 24 novembre au cinema

Inspired by @invibee

Klice k uspéchu:
Inovace a spoluprace

aktivaci nejnovéjSiho produktu Creative
Lab — Invibes Cinema.
Format vénovany filmovému primyslu, ktery
uprednostnuje vznik a zapamatovani reklamy a CTUALITE DS MARGUES
zaroven vznik a zapamatovani reklamy a zapojeni
milovnikd filma@.

k dosazeni cilu prispéla plynulost a
kvalita vymeny mezi spoleCnostmi KR Wavemaker a
Invibes, v€etné vybéru produktl, organizace uvedeni
na trh a vybéru cilovych medii.

LE 24 NOVEMBRE AU CINEMA

Technologie cileni Invibes, zaloZzena na datech a nspied by @ivbes
algoritmech behavioralniho cileni, umoznila inzerentiim
oslovit dva typy cilovych skupin:

Prvni priorita:

[ lidé, ktefi vidéli upoutavku, a opétovné cileni na srovnatelné filmy. ]

Druha priorita :

[ hriller amatéri ] [ fanousci herct ] [Fanouéci rediteld j
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